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Nace ‘The Beat Challenge’, el proyecto de
entretenimiento de Laliga y PortAventura World

El proyecto se canaliza a través de una joint venture y tiene como objetivo
aportar un contenido nuevo e innovador a los mds de 5,2 millones de
clientes anuales de PortAventura World asi como a los mds de 115 millones
de fans de La Liga.

The Beat Challenge consta en una primera fase de un juego virtual a nivel
nacional y un restaurante, tienda y centro digital tematizado dentro de
PortAventura World

Madrid, 14 de septiembre de 2020.- LaLiga y PortAventura World han anunciado hoy
la constitucion de una joint venture para la creacion de “The Beat Challenge’, una
experiencia de entretenimiento Unica para disfrutar tanto dentro como fuera de
PortAventura World.

Se trata de un acuerdo estratégico que busca ligar futbol y entretenimiento a través
de varias experiencias, digitales y fisicas. Un proyecto innovador que abre un nuevo
camino en el mundo del entretenimiento deportivo y los parques y resorts tematicos,
un referente del nuevo entretenimiento digital.

Es un proyecto ambicioso y a largo plazo entre dos compafiias referentes espafiolas,
el cual cobra especial protagonismo en un momento de crisis econémica, en donde
tan importante es la dinamizacién de actividades como el turismo, la restauracion,
el entretenimiento, etc.

Contard con una inversion a tres fases. Una primera, que cuenta con una inversion
de 10 millones de euros, engloba la experiencia digital y un restaurante tematizado
dentro del resort, y estard lista durante la temporada de futbol 2021/22. La segunda
fase incluird el disefio Y desarrollo de una nueva atraccion tematizada de Laliga y
una inversidon de 40 millones. En una ultima fase estd planificada la creacién de un
parque temdtico de Laliga dentro del resort de PortAventura World con una
inversion de 100 millones de euros.

En paralelo, la joint venture firmard un acuerdo de licencia con PortAventura World
para el uso de la marca de Laliga y de la app desarrollada. Este acuerdo de licencia
tendrd una vigencia de 15 afos y tendrd exclusividad para PortAventura World en
Europa y Rusia.

Con esta joint venture, Laliga ofrece a sus clubes: reforzar su presencia en el
mercado del entretenimiento, aumentar el volumen de ingresos, incrementar el
posicionamiento de marca entre el publico en general, conectar con un publico
Joven y desarrollar un formato de entretenimiento replicable en el mercado
internacional. Por otro lado, los aficionados de LaLiga tendran acceso a contenidos
y promociones exclusivas para disfrutar de esta experiencia Unica dentro de
PortAventura World.

PortAventura World es uno de los mayores destino de vacaciones familiares de
Europa. Con esta alianza, la compafia refuerza su marca y su posicion de liderazgo
en el sector de los parques temdticos a través de una experiencia de
entretenimiento Unica. Este proyecto supone una oportunidad de crecimiento



®
L o ’ \
. @‘ La nga Por\t/(/\ggrl_\ltjurq
<y Vo

PARKS & RESORT

estratégico y de diversificacion de las lineas de negocio de PortAventura World,
permitiendo conectar con nuevos y diferentes publicos de perfil internacional.

“Laliga es sindnimo de entretenimiento. Con esta joint venture junto a un referente
del ocio como es PortAventura World reforzamos este concepto y brindamos a
nuestros clubes la oportunidad de amplificar sus marcas a un publico joven y familiar
de forma global para ofrecer ventajas en PortAventura World”, afirmé Oscar Mayo,
Director de Negocio, Marketing y Desarrollo Internacional.

“Cada temporada, PortAventura World busca nuevas formas de ocio, cada vez mds
digitales, para completar la experiencia de los clientes, principalmente familias,
durante sus vacaciones y short breaks. La Liga siendo un referente en el mundo del
ocio y digital es un partner perfecto para conseguir nuestro objetivo de ofrecer
experiencias digitales innovadoras a nuestros clientes. ‘The Beat Challenge’, no solo
une a PortAventura World con un lider en el dmbito de los eventos deportivos y el
entretenimiento, sino que llevard a PortAventura World mas allé del resort, llegando
a las casas, ciudades y estadios de futbol de todos los puntos de la geografia
espafnola. Ademds, el acuerdo incluye la posibilidad de exportar el proyecto a otros
paises, como modelo de excelencia en el dmbito de la tecnologia, el entretenimiento
deportivo y el turismo”, afirmé David Garcia, Director General de Negocio de
PortAventura World.

The Beat Challenge

El nombre del proyecto serd ‘The Beat Challenge’, el cual combinard dos facetas
bdsicas: juego (app), restauracion y tienda. Una experiencia multidisciplinar
vertebrada alrededor de un storytelling Unico hard de la experiencia un solo
producto de entretenimiento. De esta maneraq, los seguidores de La Liga podran
acceder a PortAventura World de forma digital a través del juego y contardn con
ventajas en su visita al resort.

La app estard disefiada para ofrecer entretenimiento mds alld del dia de la visita al
parque. Una experiencia de entretenimiento que desbordard los limites fisicos del
parque y que se desarrollard en varias dimensiones, la digital y la fisica. Un
entretenimiento singular que maximiza el potencial de LalLiga y el futbol durante
todos los dias del ano.

El restaurante en PortAventura Park, serd un lounge tematizado de Laliga donde no
solo disfrutar de la mejor gastronomia, sino donde descubrir nuevos retos y
productos de LaLiga en su tienda.

En resumen, dos experiencias que se complementan para formar un Unico producto
de entretenimiento para todos los publicos.

Para mds informacidn:

LaLiga
Departamento de Comunicacién
prensa@Ilaliga.es / T +34 912 055 000 / M +34 616 035 335

PortAventura World

Roca Pujol
roca.pujol@portaventura.es
Tel.: +34 977 779 000 / +34 659 598 152

Sandra Pérez
sperez@webershandwick.com
Tel: +34 91 745 86 62 / +34 628 671 821
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Acerca de Laliga

Laliga es una organizacién global, innovadora y socialmente responsable, lider en el sector del ocio y
entretenimiento. Es una asociacién deportiva de cardcter privado, integrada por los 20 Clubes/SAD de
futbol de Laliga Santander y los 22 de LaLiga SmartBank, responsable de la organizacién de las
competiciones futbolisticas de cardcter profesional y dmbito nacional. En la temporada 2018/2019
Laliga llegd a mds de 2.700 millones de personas en todo el mundo. Con sede central en Madrid
(Espaia), estd presente en 55 paises a través de 11 oficinas y 46 delegados. La asociacién realiza su
accién social a través de su Fundacién y es la primera liga de futbol profesional del mundo que cuenta
con una competicién para futbolistas con discapacidad intelectual: LaLiga Genuine Santander.

Acerca de PortAventura World Parks & Resort

PortAventura World Parks & Resort es uno de los mayores destinos de vacaciones y ocio familiar de
Europa y a lo largo de sus 25 afos de historia ha recibido mds de 90 millones de visitas. Con una
ubicacién privilegiada y préxima a Barcelona, el resort opera 5 hoteles temdticos de 4 estrellas y 1
hotel de 5 estrellas ZPortAventura Hotels), superando las 2.200 habitaciones, y un centro de
convenciones (PortAventura Convention Centre) con capacidad para hasta 6.000 personas. En su oferta
comercial se incluyen también 3 campos de golf (dos de ellos disefiados por Greg Norman) y un beach
club con acceso directo a la playa. PortAventura World Parks & Resort cuenta también con un parque
temdtico, un parque Ferrari Land de 70.000 m2 exclusivo en Europa y un parque acudtico de 50.000m2
lideres en Europa con una oferta de atracciones de referencia mundial. www.portaventuraworld.com
www.portaventuraevents.com www.fundacioportaventura.com



